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Famous Austrians

Arnold Schwarzenegger
Governor of California




The sound of music

Wolfgang Amadeus Mozart Johann Strauss Franz Joseph Haydn
Composer (1756-1791) Composer (1825-1899) Composer (1732-1809)

Herbert von Karajan Vi B choi Joe Zawinul
Conductor (1908-1989) 'enna boys Lhoir Jazz musician (1932-2007)
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Historical monuments

Hochosterwitz Castle
Monastery of Melk

:I:iq’ ‘i:.r' : t:_; e IF_H!’ LLLLE ' Hy 4
..J." L .: I' ; i JYIHL ul!!,il_xif:::::::: H.m
a

w7 K -

¢ il

Schonbrunn Palace



Facts & Figures of Austria




Austria...

#: Green & clean*
#¢ High enviromental standards

#= Diverse landscapes - diverse products

#¢ Farming methods in harmony with man and nature

#z GMO-free




Austria‘'s Profile

Market research among European consumers:

s The French have their delicacies, the Italians are fancy, the
Scandinavian are reserved,...

#% and Austria‘'s competitive advantage:
Naturalness

The Taszt? Nature

Austrla
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Austria‘s Profile

Logo for campaigns abroad

The Tag“%&? Nature

Austria

N

origin quality freshness pleasure




Structure of Austrian agriculture
sz Size of agricultural holding: 29 ha

sz O livestock/holding:
20 cattle

9 cows
38 pigs

#c Small and medium-sized farms
=» great importance of direct marketing

%% Strong competition within the EU
=» innovative products and marketing ideas

# Consumer requirements
e Freshness and quality
» Meat crises = safety and health
* The origin of the animals, breeding conditions and feeding
practices are becoming more important
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Food production

%2 Stringent food legislation
(Codex Alimentarius Austriacus)

%% High percentage of organic farms (15 % by area)

#= Natural production methods (83 % of the agricultural
area is comprised in the Austrian environmental

programme)

%% Food manufacture as a craft




Spending for food in European countries in 2006

(percentage of net household income)

Poland 20,9
Slovakia 17,9
Hungary 16,8
Czech Republic 15,5
Italy 14,9
France 13,6
Belgium 13,1
Austria |13
EU 27 12,8
12,4

Finland

11
10,9

Germany
The Netherlands
Luxenburg

9,3
9,1

Great Britain

Irland

Quelle: Statistik Osterreich, Eurostat
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Quelle: Statistik Osterreich / AMA Marketing

Spending for food: only 13 % of total expenditures

Monthly budgets in the year 2005
Total: EUR 2.540,--

Others Food, non-alcoholic
EUR 236; 9,3% — beverages
| EUR330;13.00m
| Alcoholic, beverages
& tobacco

EUR 71; 2,8%

Cafés, restaurants
EUR 140; 5,5%

Education

EUR 20; 0,8% Clothing and shoes

EUR 142; 5,6%

Recreation, leisure
EUR 320; 12,6%

Communication

EUR 66; 2,6% _
Dwelling

EUI Dwelling

Transport
FUR 409; 16,1%

Furnishing

EUR 157; 6,2%
EUR 79; 3,1%




Average monthly budget for fresh products
In Austria in 2007

Total: EUR 127,8

eggs
EUR 3,7 (3%) Durable fruit & vegetable

potatoes
EUR 5,5 (4%)

B

EUR 1,9 (2%) |

sausage & ham EUR
25,2 (20%)

ready meals
EUR 12,4 (10%)

fresh vegetable

~~ EUR 11 (9%)

fresh fruit

milk/yoghurt/butter ~ EUR 12,4 (10%)
EUR 23,5 (18%)
cheese

meat incl. poultry EUR 13,3 (10%)
r [1]

EUR 18,9 (15%)

Quelle: © RollAMA/AMA Marketing, n=2.500 Haushalte in A

Marktforschung
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Poultry

— Beef & veal

— Pork
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Q: Statitik Austria, Versorgungsbilanzen



Changes in shopping behaviour

Question.: Compared to 10 years ago, please tell me whether you buy more, the same or less of the following

products?

beef

veal

pork

chicken

turkey

fish

Quelle: RollAMA Motivanalyse Juni 08/ AMA Marketing

17

48

26 29
41
42
51
53
O more 0O same amount O less H not at all
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Pork

The European per capita consumption of pork

kg/year

Bulgaria

]124,9

United Kingdom

Greece

127,9

Slovenia

]131,1

Irland

]131,3

Finland

134,1

Romania

]134,3

France

] 34,7

Sw eden

]135,4

italy

w
©
w

The Netherlands

Czech Republic

Portugal

Hungary

Belgium/Luxemburg

Poland |

] 55,4

Germany

] 55,7

Denmark

]157,8

Austria % 57,9

Spain
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Image of meat

Question: Which of the following criteria apply in your opinion to the varieties of pork, beef or poultry?

81

Quelle: RollAMA Motivanalyse Juni 08/ AMA Marketing
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Structure of AMA Marketing

: EU/Public Procurement Law
Controlling _l CEO Corporate Communication
I
|
Marketing- Quality-Management
Management
I
| |
Marketing-Service ‘ ‘ Product-Marketing ‘
— Market research — Dairy products — Meat / meat products
— Export marketing Meat / meat products, = Farmers beef / pork
— Fairs eggs & poultry Fruit, vegetables, potatoes,
- i i eggs and poultr
Special projects Fruit, vegetables & g9 P y
— potatoes
— Daliry products

— Qrganic food

%%‘Egé%“_a% A G RARMARKT A UST _R I A %ﬁﬁ@ﬁ%ﬁg
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Marketing instruments and objectives

The Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH. uses the
Instruments of classical advertising, sales
promotions and PR.

Its objectives include the raising of the awareness
of consumers for the importance of quality,
freshness and the origin of agricultural products.

Marketing activities do not only focus on Austria, but also on other EU

markets, above all on Germany, ltaly, and the new Eastern European
markets.

The Tu(te'of Nature

Austrla
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Meat & Sausages







Enormous diversity: more than 300 varieties

2 | Raw sausage (sausages based on raw meat and also eaten raw)

»* Rohpokelware (raw pickled meat products, usually specially smoked
&= and dried for a distinctive taste and a long life)

oy Gebratenes (specially dried smoked meat products with a long
(L W% storage life)

_ Bruhwdarste (steamed
.~ \ Sausage products)

Kochpokelware (cooked pickled meat products)




Meat & Sausages
Agricultural Production

¥= Long tradition in meat production

$= Natural production methods on family farms

¥=Quality assurance programs for livestock breeding

= 75% of cattle on farms with less than 50 animals

= Efficient health standards for animals:

© No foot-and-mouth disease since 1981
® No cases of BSE




Meat & Sausages

Processing

¥= Leading within the EU in terms of technology and
hygiene (strictly controlled by the Austrian authorities)

= Strict veterinary regulations

$= 80 meat processors in Austria, all of them meet EU
regquirements




Quality assurance programs of
AI\ZA Marketing I:%BegsymbH




High quality awarness in Austria
100 7 = Criteria influencing the consumer behaviour

90 - <.

O Taste

80 - O Price

® Quality/Freshness

70 -

1 v
60 - "'

50 + _

30 +

20 A

10 A

A | E F D B EL EU- S NL L FIN P DK UK IRL




Quality as decision-making aid

Poultry
Beef
Pork
Eggs
Milk

Sausages
Chees
Butter

Fresh fruit

Fresh vegetables
Fruchtjoghurt
Potatoes

Frozen Vegetables
Instant meals

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Very important ™ Less "% Normally m® Not at all important
important important  important

Source: IGF / AMA Marketing, MTU 2007




Quality seals In agricultural marketing

Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH. has developed various quality
assurance programs using different symbols to differentiate between
them.

The AMA Quality Seal indicates origin and quality.
For the consumers it guarantees proof of origin,
higher quality than required by law and
Independent monitoring.

Q{\“te QUQJ/} '
S AMA =
GUTESIEGEL

The AMA Bio-label may only be used for
organically produced foods.

The ,,bos" symbol stands for the beef
identification system guaranteeing continuous
traceability from birth of the animal to
consumption.

(]
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The level of awareness of the ,,AMA-Gutesiegel” Is on
the increase

41 B 2008
B 2007
41
spontaneous recall 0 2005
B 2004

Without presentation®)

@Q‘gﬁe Qi"&‘,{,-(‘_
< AMA =
GUTESiEGEL

AusTr\P

*) ,Which quality seals for food do you know?"

95

95
supported recall

91
With presentation +)

+) ,Have you seen this symbol before?*

Angaben in Prozent. n=1006 Befragte rep A Quelle: IGF / AMA Marketing, MTU Februar/Méarz 2008
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AMA Quality Seal program for meat

Meat sold in self-service or at the service counter

%% 35 - 40% market share of the total market of
fresh labelled meat.

#< Integrated program for proof of origin and quality.
Contracts with

8.148 farmers (as of September 2007)

49 slaughter houses (as of September 2007)

#< Quality standards and independent quality monitoring for
each step in the chain of distribution.

%% For beef, pork, turkey, lamb and other foodstuffs
(milk, butter, cheese,...)

Source: AMA Marketing

(]
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The AMA Quality Seal

Proof of

ORIGIN INDEPENDENT

HIGH QUALITY —! INSPECTIONS




Requirements

for the farmer signing the contract

#< No chemical performance boosters in the livestock feed
(e.g. antibiotics)

¢ Restricted origin (domestic animals only)

¢ Mandatory membership of the animal health service
(record of applied drugs, animal welfare, supervising
veterinary)

#2 When applying drugs: waiting period 50 % longer than required by
law.

Source: AMA Marketing

AAAAAAAAAA



Controlling

Supervisoyy

External
Inspections

A G R A R M A R K T

——> Inspection of the agencies of inspectors

Commissioned by the licenser or carried out by AMA
employees.

Independent inspections / audits
without piror notice

Commisioned by the licencee
(agencies contracted by the AMA Marketing)

Internal quality management

Implemented by the production manager in charge or
eployees ordered to do so.




Marketing Strategies




AMA - strategy for meat marketing

\4

Awarness of quality ‘

Dreifach
Kontwlliexf

Da

\4

‘ Confidence and ‘

enjoyment |

‘ Market development ‘
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Initiative for quality awarness

Higher awarness of quality in livestock breeding
through

Specialisation and quality standards

Wider use of the AMA Bio-label and increase of
confidence in organic food

Increase of food safety and traceability
Further development of the commitment to quality

Communication about the quality advantage of food
with the AMA Quality Seal




Initiative for confidence and enjoyment

o Austria’s agriculture as part of the cultural tradition

* Increase of the awarness that farmers preserve the
natural beauty of the landscape

* Increase of the appreciation of high-quality domestic
agricultural products

* Increase of the confidence in agricultural products by
Informing on their incredients

* Encourage to understand cooking as fun and pleasure
and to enjoy fresh meals from domestic products

» Cooperation with the local gastronomy to prepare
traditional dishes with domestic products




Initiative for market development

|dentification of market potentials, development
of new sectors and niches

Strategic cooperation with retail sales
companies

Information within the EU on typical Austrian
agricultural products an their outstanding quality

Continued strengthening of the position of
Austrian products within the European retall
sale




Past: ,Make live easier”
Today: ,,Make live rich®

Pleasure ualit
Freshness Quality

, Preparation

Authenticity ==) S — Origin

e W e - e
. : L ’
% R - o GO - o
— € p-_

Substainability

Health
Nutritional value, effect




AMA Marketing Activities
Meat and Meat products

Qualitét « Herkunft - Kontrolle

Dm%ﬂf—h
Kontrolliext .

Damit's einfach
hmek.

4444444

& . - . 4 ¥ -
f e
v, - . — 1%
. A # F Qualinat - Herkunit - Kontiolle
L - : D . h
A~ ri?} (L(](l

Kontwolliext,

Damit’s einfach
schmeckt,




TV-Commercials

Dreifac
Kontrlliert,

Damin's ginfach
schmeckt.




Advertorials

Dreifach kontrolliert,
damit’s einfach
schmeckt!

AMA-Giitesiegel:

Dreifache Kontrolle von Anfang an!
Mit dem AMA-Giltesiegelprogramm wurde
ein umfassendes System zur Qualititssicher-
ung installiert, dos wiihrend der gesamen
Produktionsketie zum Einsatz kommt. Oder
anders ausgedriickt: Vom Fultermittel iber
den Bauernhof bis zum winl

Uber Geschmack I3t sich
streiten — (iber Qualitit
allerdings nicht. Deswegen
2 setzt die Agrarmarkt
Austria mit dem AMA-
Gilitesiegel ein Zeichen flir ein
umfassendes und kompromissloses Qualitits- und
Herkunftsprogramm fiir Fleisch. Denn nur wenn die
Qualitdt ausgezeichnet ist, ist es auch der Geschmack!

Vorteil Nr. 2.
Nachvollziehbare Herkunft!
Die Herkunft muss zweifelsfrei nachvoll-
ziehbar sein, sodass der Konsument genau
weif, woher sein Gustostiickerl kommt
Vorteil Nr. 3:
Unabhine:

kontrol liert:

Vorteil Nr. 1:
Ausgezeichnete Qualitat!

Vor allem die Haltung der Tiere bestimmi die
Qualitit, Die strengen Anforderungen der
AMA-Richtlinien bei Fitienng und Pflege
milssen zu hundert Prozent einpehalten und
durch objelive Pritfinstanzen bestitigt wer-
den. Nur sokann die exzellente Produbtglie
vor allen in den Bereichen Natirlichkeit und
ester Geschmack — gewlhrleistet werden

Dazu kommen noch auf allen Stationen der
Weiterverarbeitung zahireiche regelmilige
Kontrollen durch unabhingige und speziali-
sierte Prifer. Um nur ein Beispiel zu nennen:
Aufgrund der pH-Wert-Messung wird schon
am Schlachthof gepritfi, ob ein Stick Fleisch
objektiv zart und saftig oder in Wirklichkeit
eine | Schuhsohle® ist. Auspezeichnete
Qualitit, nachvollziehbare Herkunfl urd un-
abhingige Kontrollen — die Vorteile des
AMA-Giitesiegels werden allen  Fleisch-
genieBiem garntiert bestens schmecken!

Zeichen setzen, Zeichen macher
und Fahrrad gewinnen!

Sewen Sie mit dem AMA-Gitesiegel eir
Zeichen fiir guten Geschmack — und schicker
Sie uns ein Folo, auf dem Sie das Zeichen fln
dreifach kontrolliert machen! Mailen Sie da:
Foto einfach an puetesiegel@ama gvat oder
schicken Sie es an AMA Marketing GmbH
Postfach 214, 1200 Wien. Unter aller
Finsendern verlosen wir drei Fahrrider!
Viel Gliiek!

Teilnahmebedingungen unter wwwama.at

Geschalten

Grillen dazu wie das
AMA-Glitesiegel zum

Fleischgenuss! ’ '

er Sommer, die Sonne und du

Immethin 3 Milionen Ostemeicher
finden, dass ein strahlender Sommertag
erst dann perfektist, wenn man eines tut:
Den Grill anwerfen! Dach die Zubersi-
tung von Reisch am |, offenen Feuer™ ist
nicht nur ein kulinarischer Hochgenuss,
sondern stellt auch aus emahmingswis-
senschaftlicher Sicht eine sehr empfeh-
lenswerte Zubereitungsart dar

Manche magens’s heil!

Denn die hohe Temperatur beim Crillen
bewirkt, dass sich die Poren schnell
schliefen. Das verhindert, dass Fleisch-
saft, Nahr- und Geschmacksstoffe aus-
treten. Das Fleisch kann schonend ,im
eigenen Saft" garen. Mmmm, purer
Fleischgenuss! Und obendrein kalorien-
bewusst! \

Grillen: Kalorienbewuiter Genuss!

Wer ofters Mal grillt, bleibt rank und
schlank! Dem Genuss zu Liebe achten
Sie beim Einkauf lieber auf leicht mar-
moriertes Fleisch. Das schitzt das
Gustostlicked vor dem Austrocknen und
soigtdafir, dass es geschmackvoll-saftig
bleibt. Aber keine Angst! Beim Crillen
schmilzt das Fett, rinnt aus, und bewirkt,
dass das Fleisch saftig bleibt.

A GRARMARKT

Tipps far den perfekten Grillgenuss!
Zum perfekten Gaumengenuss beach-
ten Sie einige Grundregeln: Verhindern
Sie das Abtropfen von Fleischsaft und
Fettauf die Clut und verwenden Sie nie-
mals harzreiches Holz, Kieferzapfen oder
Zeitungspapier zum Crillen. In beiden
Fillen kinnen chemische Verbi

lative

1, 2, 3 Vorteile

1. Ausgezeichnete Qualitat!
Objektive Priifmethoden garantieren
zartes Fleisch, das bei richtiger
Zubereitung besonders saftig schmeckt.

entstehen, die ungesund sind.

Auf das AMA-Giltesiegel kemmt's an!
Der Erfolg beim Crillen steht und fallt
allerdings mit der Fleischqualitat. Damit
das Gustostiicker, das sich auf [hrem Grill
so werfihrenisch prasentiert, auch tat-
sachlich saftig und zart ist und besonders
gut schmeckt, dafiir garantiert das AMA-
Gitesiegel. Denn jedes Stick muss von
Anfang an eine Vielzahl an unabhangj-
gen Kontrollen durchlaufen. Das beginnt
schon mit der Haltung am Bauemhof und
reicht bis zum Bnkaufswagen,

3. =
Die Herkunft des Fleisches ist
lickenles nachvolizishbar.

NANIIERT i
DER EUFCAAISTHN GEMENSCHAIT
D MITTELN DER AGLARMARET AUSTRIA
MARFTING GESMEH

Erigeltiche Sruchaltung

OUALITAT-HERKUNFT-KONTROLLE

Fiti in den Frithling, denn Fleisch bringt’s.

-u-"""- Wer im Lenz seinen Lenz haben madite,

as AMA-Giltesiegel der
Duﬂrk{ Austria garantiert 'ﬂ?ﬁ
icht mur, dass jedes Stilkck Fleisch
kompmmlss]m ‘Qualitits- und Her-
kunfiskontrollen  durchBuft.  Son-
dern auch, dass es einfach schimeckt!
Fit iss mit! Denn neben sporticher
'I!Qﬂit_lg\mg trigt auch ausgewogene
rmdhrung zum kirperlichen Wohl-
befinden bei. Je abwechslungsmeicher
die Mahlzeiten, umso mehr wichtige
Mihrstoffe nimmt man wu sich

'on Vitaminen bis Minerals iaffel
also die Frihlingszeit so
richtig gemeﬂen mdchten, kinmen
Sie sich das eine oder andere Gusto-
sttk:kar] schmecken lassen — beson-
ders, wenn dieses auch lebensnot wen-
dige Mihrsioffe wie hochwerti esl!r—
weiB, Vitamine, Minerakt,
Spurenelemente liefert. Die 'Rgde Bt
natilrlich von Fleisch!

Fleisch Befert viek wicitige Hahrstof{e!

un Vergleih zu
pllanzlichen Lebensmitteln ein ganz
mngemldmeter EiweiBlieferant ist,

ist durchaus bekannt. Doch wussten
Sie, dass nicht nur die Menge, son-
dem mch die Qualitit, die so ge-

genieft den Frihiling am besten mit leichten Fleisdhgerichten!

wenden Sie leicht marmoriertes
'I'-'lelsda \md gehen Sie dafilr mit dem

Koch
Sie ]enme Zubereitungsarten und
verzichten Sie auf schwere Saucen

AMA-Gitesbege: Dredoche Koatrole -

- e

Damit das Gustostiickerl, das bei
Thnen Fuhause auf den Tich komomt,

uen saftig und zart ist und be’
(ds

ah]an

m:m]'len dnm'h]a\r

fen. 'sthginm schon mit der Hal-
tung am Bavernhof und reicht bis

zum Einkaufswagen
W st

%:m ervorragend ist? Dazu ].lefert
leisch vor alle n

tamine der B-Ciru . By sorgt r
den Kohlenh mta i lmd ist fiir
einnormales Funktionieren von Ner-
vensystem, Herz und Darm unent-
Teeturlich

Fit sttt Fattl
Um schlank zu bleiben, brauchen
Sie keine mageren (Genuss-)Zeiten
befirchten. entgegen alken C
rilchten muss Fleisch et sei
Ganz mageres Fleisch hat ledi
0.5 bis 3 % Feit. Unser Tipp:

i m

xsnus muur 33




Quality assessment of Austrian food

100

»particulary high quality*

milk, butter
— beef
— POrk

fowl

— fruits

50

40 I I I I I I I I I I
1995 1997 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

A°' G R A R M A R K T




AMA Marketing Activities
Meat and Meat products

HAUPTSACHE FLEISCH. HAUPTSACHE FLEISCH.

Macht
“schlau.

- -. -

Schmeckt stark. Jll 100% Genuss.

Fleisch o
il Mdikr

WAl
BESIRE ~orarmanct austea SNNENGEN



AMA Marketing Activities

Meat and Meat products

HAUPTSACHE FLEISCH. Bl ITZGNE o.
2P=y, U MFEIGUR P (v Ok

aaaaaaa

Denn Fleisch enthalt Vita

: #-:‘---.-;‘x! -:-I'.'.u .l:' -l'..”'.' PA A BT AL ST REIA -’. 7 - . 3

Campaign ,,2 % Fat — 100 _ _ _
% Enjoyment* Campaign ,,Fleisch bringt‘s”

“:%Iq;mmg ASGREARMAREKT AUS T‘R I A = :‘.‘t 'J,;“\‘ ;,.




New TV-Spot

144x ORF + 756x Privatsender, 27.1.-22.2.2009

Beef

Pork

A° G R A R M A R K T




New TV-Spot =
ORF, 9.-28.9.2008, 54x Fleisch bring

www.ﬂa’nschhﬁnnts.at

> Beef
> Pork

->PO—U|U¥
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AMA-Grillclub

(Barbecue club)

DAS MAGAZIN FUR GRILLAMATEURE,

: : % DAS MAGAZIN FUR GRILLAMATEURE
G ri | |Zeit

GRQ NE \I
DAS MAGAZIN FUR GRILLAMATEURE

5 MmPN FUR GRILLAMATEURE

‘AMA

GRILLALUB

Gratis-Abo Gril|[FE]
Einkoufsvorteile
exklusive Clubartikel ‘
e-Clubnews
Kostproben

Clubreisen
Club-Grillkurse
Grillrezepte
Internet-Club-Forum

AMAGeilldhub Miglied worden und
Wikeslipps vam Exparten s intern

R T Y

..und vieles mehr

* Gratis-Abo Grill
* Club-Grillkurse

* Clubreisen

* g-Clubnews

; ik ; - .ama-grilldlub.at
www.ama-grillclub.af Club-Forum

Kalbstark prillen » Turkey Stoaks & Wings + nuldem&km-&mwum:»ﬂm



Cookbooks

KOSTLICHE REZEPTE - EINFACH ZUM NACHMOCHEM = .
KOSTLICHE REZEPTE - EINFACH ZUM NACHKOCHEMN

RINDFLEISCH Cooking with SCHwEErLEsc Cooking with

Koche ™ Niche

=3 400.000 pieces

SCHINITZEL

Gulasch b

Schnitzel wo: weses s

w3 PORTOMEN

v ot i, s

ot ot g

A G R A R M A R K T




Booklets

Reprints and new editions of various meat booklets

TIPPS & TRICKS AUS UNSERER

RINDFLEISCH

ke

MIT KOSTLICHEN REZEPTIDEEN
- EINFACH ZUM NACHHKOCHEN

TIPPS & TRICKS AUS UNSERER

SCHWEINEFLEISCH

ko

MIT KOSTLICHEN REZEPTIDEEN
- EINFACH ZUM NACHKOCHEN

TIPPS & TRICKS AUS UNSERER

KALBFLEISCH

Xlacte

MIT KOSTLICHEN REZEPTIDEEN
~ EINFACH ZUM NACHKOCHEN

oIE LEICHTE L SCHHELLE

GEFLUGEL

INFACH ZUM NMACHNOCHES

LAMMFLEISCH

| e
+. LAMMFLEISCH

Xéche

O

DIE KLASSISCHE HAUSMANNSKOST

GEFLUGEL




Booklets

Reprints and new editions of various booklets about meat and eggs

e ;
! : . ey
Bio-Jungrindfleisch Alles iiber Fleisch & Alles iiber Gefliigel LET’S WOK Fit mit Fleisch

Dus zante Flaischerlehnis. e T s e S e —_— Was Sie (iboe Fluiseh in der Emihrung wissen sollton.

ey

e S Lebensmittel leicht
1' ASCH [hh FES du1r‘h'§rhmll

ch Cruabitét und Herkunfi von Lobensmisiain

Die Rindfleisch-Kennzeichnung

Transparenz und Kontrolle schaffen Vertrouen
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L SRR [0 g







